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B8 uvop
OProcijeniti i ocijeniti:

= veli€inu trzista domaceg (nebrandiranog) rezanog duhana koji se za potrebe

ovog istrazivanja koristi kao aproksimacija rezanog duhana na koji nije
pladen porez

= utjecaj domacdeg (nebrandiranog) rezanog duhana™ na gubitak proracunskih prihoda
drzave

= percepciju ilegalne trgovine duhanskim proizvodima

* koji se za potrebe analize rezultata ovog istraZivanja koristi kao aproksimacija rezanog duhana na koji nije placen porez

Ipsos Marketing 3



a Metodologija

Prikupljanje podataka &4
o

Istrazivanje “lice u lice” na reprezentativhom uzorku kucanstava
Upitnik je pripremio Ipsos Puls u suradnji s klijentom
Duzina intervjua je do 10 minuta

Prikupljanje podataka je obavljeno od 12. do 28. srpnja 2014. godine
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e C(Cliljana populacija:

Gradani Hrvatske u dobi 19 + godina
Nacionalno reprezentativan uzorak

e Uzorak se zasniva na podacima Drzavnog zavoda za statistiku, popis stanovnistva iz 2011. godine

ViSeetapni stratificirani uzorak (regija, veli¢ina naselja, ukupan broj ¢lanova u kuc¢anstvu 19+)
Slucajni odabir naselja (ovisno o veli¢ini) unutar pojedine regije/Zupanije

Kuéanstva se biraju tehnikom slu¢ajnog koraka, pocevsi od dobivene pocetne tocke

Anketiraju se svi ¢lanovi ku¢anstva u dobi 19+

Kontrola 20% anketa svakog anketara, logicka kontrola i kontrola konzistencije u 100% slucajeva

e  Post stratifikacija na osnovi: spol, godine, obrazovanje

KVeIiéina uzorka: planirano 1500 kucanstava, realizirano 1504 kuc¢anstava (svi ¢lanovi ku¢anstva u dobi 19+); \
ukupno 3808 ispitanika
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@ Populacija u Hrvatskoj i incidencija pusenja

CUELA POPULACIA 'gﬁgf\"\ji”_”‘ BROJ PUSACA U

POPULACIJA (*) 19+ (*) Ukupno (**) POPULACHI
UKUPNO 4.284.889 3.439.074 31,7% 1.091.160
Regija
Zagreb i okolica 1.107.623 893.314 35,4% 316.210
Sjeverna Hrvatska 742.831 591.051 27,9% 164.755
Slavonija 721.162 566.472 32,7% 185.386
Lika i Banovina 352.265 288.528 26,9% 77.668
ggi'k?m;’?e ! 504.250 420.832 33,4% 140.626
Dalmacija 856.758 678.877 30,4% 206.515
Tip naselja
Urban 2.620.489 2.111.346 34,5% 729.469
Rural (<2000 st.) 1.664.400 1.327.728 27,2% 361.691
Spol
Muskarci 2.066.335 1.632.847 35,9% 586.468
Zene 2.218.554 1.806.227 27,9% 504.692
Dobna skupina
0-14 652.428 - -
15-18 193.387 - -
19-24 312.448 312.448 32,3% 101.037
25-34 583.685 583.685 36,5% 212.944
35-44 571.687 571.687 45,7% 261.546
45-64 1.212.621 1.212.621 35,6% 431.519
65+ 758.633 758.633 11,1% 84.115

* Izvor: DrZavni zavod za statistiku, Popis 2011.

** Incidencija predstavlja udio pusaca u ukupnoj populaciji 19+
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Incidencija pusenja — rezani duhan

B Ne pusi rezani duhan

Pusi rezani duhan *
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Slavonija Lika Istra Dalmacija Urban Rural

Ivncidencija pusenja rezanog duhana u Hrvatskoj je 7,8%.
Cesce se pusi u Slavoniji i Lici, a rjede u Dalmaciji.

* Puse najmanje 10 cigareta rezanog duhana tjedno
Baza: Cijeli uzorak, N=3808

Statisticki znacajna razlika vs. Total CRO:
Vedle (IC=90%) <=» Vele (IC>=95%) <
Manje (IC=90%) £=» Manje (IC>=95%) <

e e e . . N :
R1b/R2a_1 (duhan_10). Koristite li sljedece vrste duhanskih proizvoda, barem povremeno?/ |pS oS M arl (et|n g 6

Koliko komada cigareta popusite u jednom tjednu?



@ Domaci (nebrandirani) rezani duhan - incidencija

B Ne pusi rezani duhan
Domaci (nebrandirani) duhan

Brandirani duhan
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Incidencija pusenja rezanog duhana u Hrvatskoj je 7,8%, pri ¢emu se 4,5% odnosi na domacdi (nebrendirani) duhan, a
3,3% na brandirani rezani duhan. Domaci duhan ¢esce od prosjeka koriste pusaci iz Zagreba i okolice te Slavonije.

Statisticki znacajna razlika vs. Total CRO:
Baza: Cijeli uzorak, N=3808 Vece (IC=90%) <Z» Vece (IC>=95%) <
Manje (IC=90%) €=» Manje (IC>=95%) <
R4 (duhan_dom_br). Je li duhan koji obi¢no koristite za motanje/punjenje, od marke ili domaci/nebrandirani? Ipsos Marke-ting
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M Domacdi (nebrandirani) vs. brandirani rezani duhan

M Domacdi (nebrandirani) duhan

Brandirani duhan
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Najveci dio pusSaca rezanog duhana, odnosno njih 57,9% koristi domadi duhan, a 42,1% brandirani rezani duhan. Pusaci
rezanog duhana u Zagrebu i okolici ceSée koriste domaci, dok u regiji Lika i banovina ¢esée kupuju brandirani duhan.

* Mala baza, N<30 Statisticki znacajna razlika vs. Total CRO:
Baza: pusaci stari 19+ godina koji koriste rezani duhan, N=297 Vece (IC=90%) <Z% Vece (IC>=95%) <
Manje (IC=90%) £=% Manje (IC>=95%) <
R4. Je li duhan koji obi¢no koristite za motanje/punjenje, od marke ili domadéi/nebrandirani? lpSOS M arketing 8



& Rezani duhan — mjesto kupovine

H NajceSée mjesto kupovine

49,2%

25,2%

. .

5,5% 4,1%
I . 05%
Preprodavaci/trinica Kiosk Inozemstvo Trgovina mjesovitom  Tobacco Shop Druga mjesta
robom

Rezani duhan se najvise kupuje kod preprodavacda/ na trznici.

Baza: pusaci stari 19+ godina koji koriste rezani duhan, N=297

R5. Gdje najéesée kupujete duhan za motanje/tubanje? IpSOS Marketing 9



& Domaci (nebrandirani) rezani duhan — mjesto kupovine

B NajceSce mjesto kupovine

81,6%

16,8%
_ 1’6%
|
Preprodavaci/trinica Inozemstvo Kiosk

Domacdi duhan gotovo svi korisnici nabavljaju kod preprodavaca/na trznici.

Baza: pusaci stari 19+ godina koji koriste domaci (nebrandirani) rezani duhan, N=172

R5. Gdje najcesce kupujete duhan za motanje/tubanje?
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& Domaci (nebrandirani) rezani duhan -
podrijetlo

66,1%

Nizozemska
Njemacka
Belgija
Irska
Danska
Grcka
Makedonija

3,2% >/5%
,Z70
I

Hrvatska BiH Srbija Ostalo Ne zna

24,8%

Vecina korisnika domaceg duhana kaZe da je podrijetlo duhana koji koriste Hrvatska, dok 1/4 njih smatra da je duhan koji
osobno konzumiraju iz BiH.

Baza: pusaci stari 19+ godina koji koriste domaci (nebrandirani) rezani duhan , N=172

R4b. Koja je zemlja podrijetla duhana koji trenutno koristite za motanje/tubanje? IpSOS Marketing 11



@ GodiSnja potrosnja domaceg (nebrandiranog) rezanog duhana u populaciji

Godisnja potrosnja rezanog duhana u RH

PotroSnja na
Prosjecan broj godisnoj Godisnja
Incidencija | Broj puSaca popusenih razini/komada | potrosnja u
pusenja u populaciji | cigareta na dan cigareta* tonama
populacija 19+ 3.439.074
UKUPNO rezani duhan (1.42.) 7,8% 268.248 1.517.408.417 1.517
1. Brandirani rezani duhan (1a+1b) 3,3% 113.146 554.830.829 555
a) Dualisti 1,6% 55.713 8,44 171.629.464 172
b) Puse iskljucivo brandirani rezani duhan 1,7% 57.433 18,28 383.201.365 383
2. Domacdi (nebrandirani) rezani duhan (2a+2b) 4,5% 156.134 962.577.588 963
a) Dualisti 1,7% 56.745 12,04 249.370.351 249
b) Puse iskljucivo dom. (nebrandirani) rezani duhan 2,9% 99.389 19,66 713.207.237 713

pretpostavke:
* cigareta (1 kom) =1 gram
izracun financijskog efekta:

(sav neoporezovani duhan = cigarete) pociva na pretpostavci MPC-a od 20 HRK, WAP 2013 (EU tax tables) = 20,55 HRK
(sav neoporezovani duhan = rezani duhan) pociva na pretpostavci MPC-a od 930 HRK za 1 kg
domacdi (nebrandirani) rezani duhan = rezani duhan na koji nije plaéen porez

u milijunima kuna

financijski efekt rezanog duhana na koji
nije pla¢en porez na drzavni proracun
(sav duhan na koji nije placen

porez=cigarete)

financijski efekt rezanog duhana na koji
nije pla¢en porez na drzavni proracun
(sav duhan na koji nije placen

porez=rezani duhan)

Domaci (nebrandirani) rezani duhan (2a+2b), procjena

trosarina

UKUPNO

trosarina

UKUPNO

Baza: Cijeli uzorak, N=3808
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Glavni nalazi*

o > Svaki CETVRTI pusa¢ u Hrvatskoj pusi rezani duhan.

Duhan se najcesée nabavlja kod preprodavaca, odnosno na trznicama.

Incidencija pusenja rezanog duhana na koji nije placen porez u
Hrvatskoj iznosi 4,5%.

Svaki SEDMI pusac u Hrvatskoj pusi rezani duhan na koji nije placen
porez.

Prema procjeni, potrosnja rezanog duhana na koji nije pladen porez
iznosi oko 1.000 tona na godisnjoj razini Sto predstavlja gubitak
prihoda drzavnog proracuna od oko 100 MILJUNA EURA na godisnjoj
razini.

* Procijene temeljene na ovom istraZivanju
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